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HANDEL | Pandemia mocno wptyneta na rodzimych producentéw tekstyliow i obuwia

Zatamanie eksportu polskiej odziezy

PIOTR MAZURKIEWICZ

andemia i zwigzany z nia

lokckdown uderzyly z cala

moca w sektor odziezowy.

Sprzedaza jedynie interne-
towa nie bylo mozliwe odrobienie
poteznych strat, a wolne odradza-
nie sie koniunktury powoduje, ze
nastroje w sektorze sa stabe. - Ba-
dania, jakie przeprowadzamy
wsréd producentéw, pokazuja, ze
wykorzystanie mocy produkcyj-
nych wynosito jedynie 25-30 proc.
Kontaktéw eksportowych w zasa-
dzie nie ma - méwi Aleksandra
Krysiak, dyrektor PIOT - Zwigzku
Pracodawcéw Przemystu Odziezo-
wego i Tekstylnego. - Zapa$¢
w sektorze jest faktem, nic nie
wskazuje na to, aby co$ miato sie
drastycznie odmieni¢, cho¢ oczy-
wiscie mamy nadzieje na poprawe
sytuacji - dodaje.

Mocne spadki sprzedazy

Juz wiosna prace w sektorze
stracito nawet kilkanascie tysiecy
0s6b i niestety mozliwe sg kolejne
redukcje. Polska wedlug wynikéw
za 2019 1. jest 15. eksporterem

Opinia

odziezy i tekstyliéw na $wiecie. Jak
wynika z raportu opracowanego
przez firme ITRO, wart on byt juz
6,8 mld dol. i konsekwentnie ro-
$nie. Wynikéw za 2020 r. nikt nie
jest w stanie przewidzie¢, a pierw-
sze miesiqce sa slabe. Z danych
Polskiej Agencji Inwestycjii Handlu
(PATH) wynika, ze w styczniu i lu-
tym eksport tekstyliow i obuwia
jeszcze rést - co prawda tylko 1,7
proc. w styczniu oraz 4,7 proc.
w lutym, ale kolejne miesigce to juz
spadki. W marcu spadek wynidst
6,2 proc.,a w kwietniu az 30,8 proc.
Mimo wyzwan zwiazanych
z pandemia, upatrujemy duze
szanse w promocji na rynkach za-
granicznych takich grup asorty-
mentowych jak: odziez dla dzieci,
obuwie, bielizna czy tez odziez
robocza i sportowa. Dzialania
eksportowe w tym trudnym czasie
beda wymagac jeszcze wiekszej
uwagi w przygotowaniu materia-
16w promocyjnych firm oraz diu-
gofalowej promocji marki na coraz
bardziej konkurencyjnych ryn-
kach zagranicznych - méwi Maja
Justyna, ekspert PAIH ds. branzy
modowej.
- Z pewnoscia dalsze inwestycje
w sfere online oraz wspotprace
z internetowymi platformami zaku-

Trzech gtéwnych eksporterow odziezy na Swiecie fo:
Chiny, Bangladesz i Wietnam, dotyczy to wielu
branzowych kategorii. Mozna oczekiwac, ze po ostatnich
zawirowaniach z pandemig Covid-19 nastapi duzy skok
w rankingu polskiego eksportu, poniewaz wiele firm
bedzie szuka¢ podwykonawcéw w blizszych i bardziej
stabilnych lokalizacjach. Branza krawiecka, jak kazda
branza wytworcza, bedzie korzystac na zawirowaniach
spowodowanych wojng handlowa z Chinami i zerwanymi
tancuchami dostaw spowodowanych lockdownem

gospodarek na catym Swiecie.
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Czotowi importerzy produktéw dzianinowych, w ml(d dol.
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powymi sa duza szansq dla wielu
polskich przedsiebiorcéw - dodaje.

Walka o klientow

Mozolne odrabianie strat trwa.
- Sprzedaz w okresie lockdow-
nu odbywata sie kanatami online,
jednak w ten sposéb generowali-
$my zaledwie kilka procent do-
tychczasowego przychodu. Okres
letni jest trudny dla calej branzy
ponczoszniczej, ktéra zarabia
wiosna, jesieniq i zima. Aby dosto-
sowa¢ sie do obecnej sytuaciji,
postanowiliSmy rozpocza¢ pro-
dukcje masek wielorazowych -

MATERIALY PRASOWE

SEBASTIAN SADOWSKI-ROMANOV

Obecnie gtowne kierunki polskiego eksportu to: Niemcy,
Czechy, Rumunia, Wegry, Stowacja, Ukraina i Rosja.
Sporo eksportujemy do: Wtoch i Anglii, Austrii, Francji

prezes firmy ITRO

i Holandii, co pokazuje ogromny potencjat do rozwoju.
Mam nadzieje, ze polskie firmy przetrwaty kryzys

w dobrej kondycji i s gotowe do zwiekszenia udziatow
w Swiatowym rynku i dalszej ekspansji zagranicznej.
Jezeli chodzi o kategorie wyroby odziezowe z tkanin
dzianych w ujeciu catosciowym wyrobéw damskich,
meskich i dzieciecych, Polska zajmuje 17. miejsce na
Swiecie z wartoscig sprzedazy prawie 3 mld dolaréw, co

oczywiscie jest imponujgcym wynikiem, cho¢ w poréwna-
niu z 74 mld dolaréw chinskiego eksportu mamy jeszcze
sporo do nadrobienia, ale z powodu pandemii mozemy
skorzysta€ na przeniesieniu czesci produkcji wtasnie do
Polski. Z kolei w kategorii wyroby odziezowe z tkanin
niedzianych w ujeciu catosciowym wyrobow damskich,
meskich i dziecigcych Polska zajmuje 15. miejsce na

Swiecie. /©®

moéwi Dariusz Krajda, prezes firmy
Gabriella.

- Udato nam sie przetrwac lock-
down, gdy mozliwo$ci sprzedazowe
byly mocno ograniczone. Pozyskali-
$my subwencje w ramach Polskiego
Funduszu Rozwoju, ktéra pozwolita
nam na zachowanie ptynnosci finan-
sowej w trudnym czasie. ZadbaliSmy
réwniez o to, aby pracownicy naszej
firmy pozostali na swoich stanowi-
skach, wiecrestrukturyzacja w posta-
cizwolnien nas nie dotyczy - dodaje.

Roéwniez firmy dzialajace na
wielu rynkach starajq sie wroci¢ do
normalnego dziatania.

- Sytuacja sprzedazowa w skle-
pach stacjonarnych najszybciej po-
prawia sie w krajach Europy Wschod-
niej - np. w Rosji, a najwolniej na za-
chodzie Europy - np. w Wielkiej
Brytanii. Prawdopodobnie jest to
réwniez zwiazane z poziomem roz-
woju e-commerce - méwi Przemy-
staw Lutkiewicz, wiceprezes zarzadu
LPP, wiasciciela marek Reserved,
Cropp czy House. - W Polsce wyniki
sprzedazowe systematycznie popra-
wiaja sie z miesigca na miesiac, cho¢
nie notujemy takich zwyzek jak na
rynku rosyjskim. W naszym kraju
zdecydowanie lepiej sprzedaja skle-
py wmniejszych miejscowo$ciach niz
te w duzych miastach - dodaje.

- Poczatkowa niepewno$¢ po
wybuchu pandemii mogta by¢ pre-
tekstem do ograniczenia budzetuna
zakupy. Jednak dane firmy Elavon
z maja wskazuja, ze stalo sie wrecz
przeciwnie - az 48 proc. ankietowa-
nych internautéw zwiekszylo swoje
wydatki online podczas narodowej
kwarantanny, a tylko 9 proc. je ogra-
niczylo - méwi Edwin Osiecki, wice-
prezes ds. marketingu i sprzedazy
w DHL Express Polska. /©®



