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EKSPORT W DOBIE KRYZYSU
BEDZIE BARDZIEJ OPLACALNY

Kryzys przetasuje sytuacje gospodarczg na catym swiecie,
ale w jaki sposdb, trudno jest dzi$ oceni¢. Na pewno nalezy
uwaznie obserwowad dynamicznie zmieniajaca sie sytuacje
i szukad swoich szans biznesowych.
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ranza spozywcza z powodu
krazacych wsrod Polakow
plotek o zamykaniu sklepow,
kwarantanny i ogélnego
nastroju strachu notuje rekordowa
sprzedaz. Ludzie wykupuja maso-
wo zywno$c€ i robig zapasy czesto
takich produktéw, ktérych nie sa
w stanie dlugo przechowywag, a In-
ternet zapeknity filmy z béjek o pa-
pier toaletowy. To pokazuje, Ze nie
kazda branza traci na obecnej sytu-
acji i sq sektory gospodarki, ktdre
korzystaja na wzmozonej koniunk-
turze, i nie sa to jedynie producenci
masek ochronnych i ptynéw do de-
zynfekcji. Do takich branz zaliczy¢
mozemy m.in. branze spozywcza.
Najwiecej zyskuja tu wytwoércy
wyrobéw o wydtuzonych terminach
przydatnosci do spozycia, ale nie
tylko oni. Oczywiscie taka sytuacja
nie bedzie trwata dtugo. Za chwile
konsumenci sie uspokoja i zobacza,
ze potki sklepowe sa pelne i nie ma
potrzeby robienia zapasow.

Czas na budowanie dlugofalowej
strategii dla branzy spozywczej
Z duzym prawdopodobienstwem
mozemy jednak zaklada¢, ze wia-
$nie producenci zywnosci wyjda
obronna reka z kryzysu i beda
gotowi do dalszych podbojow na
rynkach zagranicznych. W mo-
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jej opinii beda tez mieli do tego
doskonate warunki: ostabiong
ztotdwke i tatwiejszy dostep do
pracownikéw. To moze by¢ dla
tych firm duza szansa do budowy
i rozwoju swoich wpltywéw tak na
rynku lokalnym, jak i na rynkach
zagranicznych.

Eksport polskiej zywnosci w 2019
r. przekroczyt 31 mld euro i to
wiasnie zywno$¢ i wyroby spo-
Zywcze zajmuja znaczacq czesé
polskiego eksportu, po maszynach
i urzadzeniach i przemysle mo-
toryzacyjnym, meblowym i jach-
towym. Jednak to wlasnie branza
spozywcza wyjdzie z kryzysu
silniejsza, bo producenci samo-
chodéw zamykaja swoje fabryki,
jachty i meble tez nie beda stano-
wic towar6w pierwszej potrzeby,
a ludzie ciggle musza jesc.

Polska zywno$¢ od lat jest jednym
z hitow eksportowych i z duzym
prawdopodobienistwem mozna za-
lozy¢, ze tak pozostanie.

Branza tekstylna w obliczu
wyzwan

W sytuacji odwrotnej do sektora
spozywczego moze znalez¢ sie
branza odziezowa. Polski sektor
tekstylny zalicza sie do lideréw
eksportu, a jego przychody z tego
segmentu stanowia 5,6 mld euro,
dajac nam 16. pozycje na $wiecie
z udziatem w globalnym rynku
okolo 1,4 proc. Niestety obecna
sytuacja moze ten stan rzeczy
diametralnie zmieni¢. Zamkniete
z powodu kwarantanny galerie

handlowe generujq ogromne kosz-
ty utrzymania powierzchni i pra-
cownik6w, nie zapewniajac zad-
nych przychodéw. W obawie przed
nadchodzacymi konsekwencjami
ekonomicznymi epidemii marki
odziezowe nie ryzykuja produkcji
nowych kolekgcji, a fabryki w Chi-
nach i tak miaty dluga przerwe.
Jezeli dotozymy do tego spadek
kursu zlotego, widzimy jasno, ze
branza odziezowa bedzie sie bory-
kac¢ z klopotami.



Taka sytuacja ma miejsce nie tyl-
ko w Polsce, ale w wielu innych
krajach na $wiecie. Trzeba mie¢ na
uwadze, ze nawet dla duzych gra-
czy konsekwencje rozprzestrzenia-
jacego sie wirusa beda powaznym
ciosem. Kazdy tydzien przestoju
to ogromne straty, a przewidywa-
ne spowolnienie gospodarcze nie
bedzie nastraja¢ konsumentéw do
dokonywania zakup6w.

Jednak nawet w obliczu tak
czarnego scenariusza znajda sie

firmy, ktére sie obronia. To te, dla
ktérych Internet byt waznym lub
gtéwnym kanatem sprzedazy. Na
kryzysie skorzystaja rowniez
szwalnie szyjgce na zamowie-

nie, bo wiele firm bedzie szuka¢
dywersyfikacji podwykonawcéw,
réznicujac swoj tancuch dostaw

i szukajac ucieczki od chinskich
zasobow. Dla takich podwykonaw-
cow bedzie to czas prosperity tak
ze wzgledu na wzrost liczby zamo-
wien, jak i wieksze wynagrodzenie
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Eksport polskiej
zywnosci w 2019
roku przekroczyl
31 miliardow
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i jachtowym.

za ustugi wynikajace z ostabienia
zlotego. Nadchodza czasy, gdy
przy wyborze dostawcy ustug cena
nie bedzie juz najwazniejszym
czynnikiem wyboru.

Pamietajmy jednak, ze kazdy kij
ma dwa konce — naptyw zagra-
nicznych zlecenn moze stanowic
problem dla polskich marek, ktére
nie majq wlasnych szwalni. Moze
by¢ im ciezko konkurowa¢ ceng

i wielkoscig zamowien z duzymi
globalnymi graczami.
Podsumowujac, kryzys przetasuje
sytuacje gospodarczg na catym
Swiecie, ale w jaki sposob, trudno
jest dzi$ oceni¢. Na pewno nalezy
uwaznie obserwowac dynamicznie
zmieniajaca sie sytuacje i szukac
swoich szans biznesowych. [ |
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