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Okreslenie profilu kontrahenta

Kim jest Twdj Klient?

Ciezko jest trafi¢ do wybranej grupy klientéw na rynku krajowym - a tym bardziej za
granica. Aby dobrac¢ odpowiednie narzedzia marketingowe, w tym przekaz reklamowy
i oferte handlowa, warto przeprowadzi¢ segmentacje rynku. W tym rozdziale
podpowiadamy, jak jg przeprowadzi¢ oraz jakie kryteria warto obrac.

Polski eksport mocno w gére

Na jaki rynek postawic?

Poprawa koniunktury w Unii Europejskiej sprzyja wiekszemu popytowi, z czego
niewatpliwie korzystajg polscy przedsiebiorcy. Sprawdz, do jakiego kraju
eksportujemy obecnie najwiecej, jakie sg polskie hity eksportowe, a takze... jakie
nietypowe towary z naszego kraju cieszg sie coraz wiekszg popularnoscig za granica.

Informator targowy

Jaki kierunek obrac?

Aby przyblizy¢ Panstwu tematyke misje gospodarczych oraz zacheci¢ do udziatu w
nich, przygotowalismy dla Panstwa poradnik ,Misja gospodarcza krok po kroku”. W
biezagcym numerze podpowiadamy m.in. o czym nalezy pamieta¢ przez wyjazdem, a
takze na jakie targi zagraniczne warto sie wybra¢ w pierwszych miesigcach 2016.
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Szanowni Paristwo,

mamy nadzieje, ze tresci zawarte w ostatnim numerze Biuletynu
Eksportera ITRO zainteresowaty Paristwa, natomiast porady w nim
zawarte okazaty sie pomocne w prowadzeniu biznesu. Czesc ostatniej
edycji - poswiecilismy naszemu nowemu  projektowi - POLSKIE]
Wirtualne| Wystawie Narodowej. Pragniemy przypomniec, ze jest to
platforma internetowa, ktorej celem jest promocja polskich firm,
inwestycji i atrakgji turystycznych za granicq.

Biezqcy numer Biuletynu poswiecilismy trzem waznym zagadnieniom z
punktu widzenia zarowno firm juz eksportujgcych, jak i tych
stawiajgcych pierwsze kroki w ekspansji zagranicznej, a mianowicie:
okresleniu  profilu  zagranicznego kontrahenta, statystykom GUS
dotyczgcym polskiego eksportu, a takze najwiekszym imprezom
targowo-wystawienniczym na swiecie.

Ponadto w Panstwa rece oddajemy poradnik, w ktorym opisalismy, jak
przygotowac sie do wyjazdu na misje gospodarcza oraz zamiescilismy
zestawienie najblizszych top imprez targowych w Rosji, Kazachstanie,
Niemczech i Chinach. Jezeli byliby Paristwo zainteresowani udziatem w
ktorejS z nich, nasza firma podejmie sie organizacji wyjazdu oraz
umowi efektywne spotkania z potencjalnymi kontrahentami.

Konczqc, chcielibysmy Panstwa prosic o przesytanie nam uwag
dotyczgcych tresci przez nas publikowanych. Dotozymy wszelkich
staran, aby kolejny numer w jeszcze wiekszym stopniu sprostat
Panstwa oczekiwaniom, zas informacje w nim zawarte odpowiadaty
potrzebom nowoczesnego przedsiebiorcy.

Z powazaniem,
Zespot ITRO
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OkresSlenie Profilu
Kontrahenta

Kim jest Twoj Klient?

Dziatania marketingowe za granicg, aby by¢ efektywnymi, wymagaja
wczesniejszego gruntownego zbadania rynku. Jest to bardzo istotne, poniewaz
dzieki temu unikniemy niedostosowania oferty do tego, czego oczekujg od nas
potencjalni odbiorcy. Nie zawsze to, co jest ,dobre” w naszym kraju, bedzie
podobnie odbierane za granica. Produkty, na ktore istnieje bardzo duzy popyt
w Polsce, za granicg mogg okazac sie niemozliwe do sprzedania.

Przykfad:

Firma Australian Trading Company wprowadzata do Rosji soki wyrdzniajgce
sie opakowaniem - jako jedyne na rynku sprzedawane byty w plastikowych
butelkach. Po kilku miesigcach okazato sie, Ze grupa odbiorcow byta bardzo
zawezZona tylko dlatego, Zze 90% konsumentow nie byfo stac na zakup butelki
2-litrowej. Wystarczyta zmiana objetosci butelki do jednego litra, aby wartosc
sprzedaZy wzrosta o 80% w ciggu kilku miesiecy.
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Przekaz marketingowy jest rownie wazny co oferowany produkt. Tutaj
najbardziej spektakularne sg wpadki zwigzane ze znaczeniem nazwy firmy lub
marki w jezyku docelowego kraju eksportowego.

Przyktad:

Jednym z aut o najmniej trafnej nazwie jest Mazda LaPuta. Marketerzy
wprowadzajgcy produkt nie wzieli pod uwage, Ze ,puta” w jezyku hiszpariskim
oznacza - delikatnie mowigc - ,, kobiete lekkich obyczajow”.

Jak rozpoznac swojego Klienta?

Ciezko jest trafi¢ do wybranej grupy klientow na rynku krajowym - a tym
bardziej za granicg. Aby dobrac¢ odpowiednie narzedzia marketingowe, w tym
przekaz reklamowy i oferte handlowg, warto przeprowadzi¢ segmentacje rynku.
Umozliwi ona nam dobdr takiego przekazu marketingowo-handlowego, ktory w

momencie pojawienia sie potrzeby zakupowej, przyprowadzi klienta wtasnie do
nas.

Segmentacja umozliwia dostosowanie
oferty i dziatan marketingowych do
potrzeb grupy nabywcow

Wieksza skutecznosc
dziatan
marketingowych

Nizsze koszty
dziatan
marketingowych
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Mozna wyodrebnic nastepujgce elementy procesu segmentacji klientow:
/rozumienie
polrzeb klientow

Wdrazanic ‘ a o
strategli wejscia ( kfgrrl@jmtdc,p

na rynek ) e (Nf W%
W segmentach prup potrze

Wypracowanie [denlylkacja
unikalnej oferty najatrakcyjniejszy

dla segmentow ch segmentow

Jakie podzieli¢ swoich Klientow?

Decydujgc sie na—segmentacje, mozemy podzieliC klientow wedtug
roznych kategorii. Sg one zréznicowane pod wieloma wzgledami. Ponizej
przedstawiamy najczestsze kryteria segmentacji:

ITRO sp.zo.o. al. Jerozolimskie 81  02-001 Warszawa

T..+48 221881717 F..+48 221881359  e-mail: info@itro.pl | www.itro.pl  Copyright © 2016 ITRO Sp. z 0. 0.
Selected by freepik



mailto:info@itro.pl
http://www.itro.pl/

Biuletyn Eksportera Oitl_D

&
[x]

[u]

luty 2016

Rynek konsumencki (B2C)
Kryteria demograficzne: Kryteria geograficzne:

wiek; « miejsce zamieszkanie;
pte¢; - wielko$¢ miasta;
wyksztatcenie; « klimat;

stan cywilny; « rejon geograficzny.
narodowosc.

Kryteria ekonomiczne: Kryteria spoteczne:

zawdd; « klasa spoteczna;

dochdd na osobe; « cykl zycia rodziny;

zrédto dochodu; . styl zycia;

majatek. « Zainteresowania;
+ 0sobowosc.

Kryteria wzorcow zakupu (B2C)
Warunki zakupu: Oferowane korzysci:

czas zakupu; « wiedza o produkcie;

charakter zakupu; « postrzeganie korzysci z zakupu;
czestotliwos¢ zakupu;  predyspozycje.

wartosc¢ jednego koszyka.

Wzorce konsumpcji:
- czestotliwos$¢ uzywania;
- lojalnos¢ wobec marki;
- posiadanie innych produktow.
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Rynek przedsiebiorstw (B2B)
Kryteria demograficzne: Podejscie do zakupu
- Lokalizacja; - Struktura decyzyjna;
Wielkosc firmy; - Polityka zakupow;
Forma prawna; - Kryteria zakupowe.
Rodzaj dziatalnosci;
Branza.
Czynniki sytuacyjne: Cechy osobiste oséb
Pilnosc potrzeby zakupu; decydujacych o zakupie
Specjalne zastosowania; . Skfonnos$¢ do ryzyka;
Wielko$¢ zamdwienia. . Lojalnos¢;
- Podobienstwo nabywcy i
sprzedawcy.
Nie ma uniwersalnej odpowiedzi na to, ktore kryteria trzeba wybrac.
W kazdym przypadku zaleZy to do rynku i produktu. Kryteria
wykorzystywane przy segmentacii rynku ustug budowlanych bedg
zupetnie inne od kryteriow segmentacji rynku szamponow. Przy wyborze
nalezy skupic sie na swoim produkcie i na zdefiniowanym w poprzednim
. kroku szerokim rynku tego produktu.
Jak wybracC odpowiedniego Klienta?
Po przeprowadzeniu segmentacji nalezy zadecydowad, na jakiej grupie klientow
zamierzamy sie skupi¢. Ponizej prezentujemy rdzne strategie wyboru
segmentow i dziafalnosci wewngatrzzsegmentowe:
. Koncentracja jednosegmentowa - gdy przedsiebiorstwo sposrod wielu
segmentow decyduje sie skierowac swojg oferte tylko na jeden wybrany
(marketing skoncentrowany), np. firma Volkswagen w USA nastawiona jest
na produkcje tylko matych samochoddw osobowych.
ITRO sp.zo.o. al. Jerozolimskie 81  02-001 Warszawa
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Specjalizacja selektywna - firma wybiera pewng liczbe segmentdw, co
najmniej 2, w ktorej kazdy jest dla niej atrakcyjny i odpowiada jej celom i
zasobom. Czesto moga wystepowal powigzania miedzy wybranymi
segmentami, np. firma Nivea produkuje kosmetyki dla dzieci oraz osobno
dla kobiet i mezczyzn (obstuguje 3 duze segmenty rynku).

Specjalizacja produktowa - firm koncentruje sie na sprzedawaniu jednego
produktu, ktéry sprzedaje na kilku segmentach, np. producent
mikroskopow sprzedaje je do uniwersytetow, szpitali, laboratoriow,
agencji rzgdowych itp.

Specjalizacja rynkowa - przedsiebiorstwo koncentruje sie na obstugiwaniu
potrzeb okreslonej grupy klientdw, np. firma dostarczajgca petng game
produktow i ustug tylko dla laboratoriow uniwersyteckich - sprzet,
szkolenia pracownikéw, serwisowanie sprzetu.

Petne pokrycie rynku - firma usituje zaspokajac potrzeby wszystkich grup

klientow szerokg gamg swoich produktow, ktorych mogli by potrzebowac,
np. Microsoft dostarcza  oprogramowanie  komputerowe  dla
uzytkownikéw indywidualnych, szkdt, duzych przedsiebiorstw;

General Motors posiadajgc kilka marek samochodow kierowanych do
réznych grup klientéw (m.in.: Chevrolet, Cadilac, Satrun, Buick, Saab) stara
sie pokryc¢ caty rynek.

Firmy planujgce ekspansje zagraniczng czesto nie  dysponuja
wystarczajgcym  zapleczem  personalnym, ktory mogty  wykonac
szczegotowg segmentacje rynku docelowego. Obecnie jest wiele firm na
rynku, ktére w przystepnej cenie mogg wykonac takg analize na zlecenie
klienta.
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Polski eksport mocno w gére
Sprawdz, jakie sg polskie hity eksportowe
Jak podaje GUS, po siedmiu miesigcach 2015 r. eksport towaréw z
Polski wyniést 101,5 min euro i byt wyZzszy o 6,2 proc. w porownaniu
z poziomem sprzed roku. Zgodnie z przewidywaniami Ministerstwa
Gospodarki tendencja wzrostowa w ciggu najblizszych miesiecy
bedzie utrzymywac sie na podobnym poziomie.
Poprawa koniunktury w Unii Europejskiej sprzyja wiekszemu
popytowi, z czego niewatpliwie korzystajg polscy przedsiebiorcy. W
pierwszym poétroczu 2015 r. najszybszy wzrost polskiego eksportu
zostat odnotowany do krajow rozwinietych gospodarczo (kraje UE).
Dynamika eksportu i importu
[w okresie | kw. 2014 - 1l kw. 2015 (r/r)]

% 110
108 >. N\ AN
106 \ \/
104 \
102 /
100

[ Il \% I
2014 2015
= eksport 108,7 106,5 104,3 108,4 105,8 107,5
= Iimport 106,9 108,6 106,3 1074 100,4 103,5

Zrédfo: Ministerstwo Gospodarki na podstawie danych GUS
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Najwieksi eksporterzy i importerzy towaréw na Swiecie w 2014 roku
Polska utrzymata sie na miejscu 26., z udziatem 1,1% (21

Swiatowych eksporteréw towaréw. Po stronie impor

pozycje, plasujac sie na pozycji 24, z udziatem 1,1% (2

Tl
1 qrousof owx [ ] ] Ol i

Chiny 2343 124 6 Stany Zjednoczone 2.409 12,7 3
Stany Zjednoczone 1.623 8,6 3 Chiny 1.960 10,3 1
BENiemcy 1.511 ERiemgy 1217 64 2
Japonia 684 3,6 Japonia 822 43 -1
BEN N iderlandy 672 36 0 [Elwielka Brytania 683 36 4
| 6 [IElIE 583 31 0 lFonca 679 36 0
A Republika Korei 573 30 2 [Jlong Kong 601 32 -3
BEN wiochy 529 28 2 [[ENiderlanay 587 310
BER Hong Kong 524 28 2 [JEIRepublika Korei 526 28 2
Wielka Brytania 507 2,7 -6 WO Kanada 475 2,5 0
Federacja Rosyjska 497 2,6 -5 WJrochy 472 25 -2

12 [CUERE 474 25 3 [EElndie 460 24 -
| 13 SR 469 25 0 [[EMBega 451 24 0
EENsingapur 40 22 0 [EZlVeksyk 412 225
Meksyk 398 21 5 Singapur 366 19 -2

Zjednoczone . :

Emiraty Arabskie 359 1.9 -5 H|szpan|a 356 19 5
Arabia Saudyjska 354 19 -6 Federacja Rosyjska 308 1,6 -10
EER Hiszpania 323 17 2 [[Elraiwan 274 14 2

: Zjednoczone
Ind|e 317 17 1 EmiratyArabSkie 262 14 4
| 20 |EITEN 314 17 3 Efurda 242 13 4

A ustralia 240 13 5 |EBrazyia 239 13 -5
| 22 SAEIEKE 239 13 4 | Australia 238 2 | 2

PEf Malezja 234 12 3 [EERrejandia 228 129
[ 24 |EEUEE 28 12 o [EZlPolska 218 11 5
| 25 [EEiVE 225 12 7 [ ERValezja 209 111

Polska 217 1,1 6 Szwajcaria 203 11 1

27 RUSGE 177 09 1 27 RUSGE 182 1,0 =1

7L Indonezja 176 09 3 [EPndonezja 178 09 5
| 29 [@BaY 174 09 7 [EEJrrabia saudyjska 163 09 -3
Elszvecia 165 09 2 [Elszvecia 161 08 1
e 15537 82,1 - [acrie 15.581 81.9 -
S wiat* 18.935 100,0 1 it 19.024 1000 1

Zrédio: Ministerstwo Gospodarki na podstawie danych WTO z kwietnia 2015
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Dynamika polskiego eksportu, 2014

Exported

Importers  valuein 2014

[EUR thousand]

World 161,352,085
i i i Germany 41,839,488
List of importing markets for a product exported by Poland
Product: TOTAL All products U.mted 10,278,942
Kingdom
Czech Republic 10,096,865
Slovakia
France 9,041,426
Hungary
Italy 7,337,134
Sweden R :
ussian
Netherlands Federation 7.077,974
Russian Federation Netherlands 6,682,253
Italy Sweden 4,593,314
France Hungary 4,252,718
Czech Republic Slovakia 4,025,732
United Kingdom Spain 3,964,768
Germany USA 3,651 ,458
T T T f Belgium 3,645,835
10,000,000 20,000,000 30,000,000 40,000,000 50.000.000
Exported value, EUR thousand Ukraine 3,167,302
I Exported value in 2014, EUR thousand Norway 2’81 9’957
Austria 2,723,520
List of importing markets for a product exported by Poland Denmark 2,519,346
Product: TOTAL All products
A Romania 2,505,726
200.000.000
Turkey 2,354,372
Lithuania 2,229,512
= 150,000,000 China 1,693,440
s Belarus 1,621,641
x Latvia 1,536,411
w
B R0, 000 Switzerland 1,416,550
- Finland 1,368,536
E’—' Estonia 1,067,649
w 50.000.000
Canada 963,172
Umted Arab 848,458
Emirates
o
2010 20m 2012 2013 2014 Serbia 705826
A Bulgaria 702,197
I ‘world [ Germany [ United Kingdom |l Czech Republic [ France M ltsly [ Russian Federation [l Netherlands Smgapore 6331028
Zrédfo: ITC calculations based on UN COMTRADE statistics Portugal 601,975

02-001 Warszawa
e-mail: info@itro.pl | www.itro.pl

ITRO sp.zo.o. al. Jerozolimskie 81
T +48 221881717 F..+48 221881359

Copyright © 2016 ITRO Sp. z 0. 0.



mailto:info@itro.pl
http://www.itro.pl/

Biuletyn Eksportera

Oitro

[m] 5% [m]
[x]
Na szczegbdlng uwage zastugujg tutaj Niemcy - to one sg obecnie
najwiekszym partnerem gospodarczym Polski. Eksport do
zachodnich sgsiadow stanowi 26,7 proc. polskiego eksportu. Kolejne
panstwa w zestawieniu to pod wzgledem eksportu:
. Wielka Brytania [6,7%]
+  Czechy [6,5%]
. Francja [5,7%],
. Wrtochy [5%],
. Holandia [4,5%]
. Rosja [2,9%]
struktura w %
1. Niemcy 26,1 26,7
2. W. Brytania 0,4 6,7
3. Czechy 6,2 6,5
4. Francja 57 57
5. Wtochy 4,7 5
6. Holandia 4 4,5
7.Rosja 4,3 29
8. Szwecja 2,8 2,7
9. Hiszpania 2,4 2,7
10. Wegry 2,6 2,6
Zrédfo: Gtéwny Urzqd Statystyczny, 2014-2015 ‘
ITRO sp. z 0. 0. al. Jerozolimskie 81 02-001 Warszawa
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Dynamika polskiego handlu z wybranymi rynkami w okresie
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Zrédfo: Ministerstwo Gospodarki na podstawie danych GUS

I kw. 2014 - 1l kw. 2015 [analogiczny kwartat poprzedniego roku = 100]

Niemcy Niderlandy
%
140 | .
130
/\ P
\ / \ 120 -
/\/
\ / PN \ 110 —_—
\\>>k’ N _,_//\\ -
\’_’—— 100 -\7/’
= Eksport 0 r;sio:
= |mport 30 P
I I n v I 1
I I Il [\ I I
2014 2015
2014 2015
Stowacja Wiochy
%
140
130

\\\ 'ﬁ / 110 — >§; -/- [ ——
N— \ 4
N\ / N/ .
pme—— 1
\\
—f ksport Q0 E kﬁpnrf
= [mport = |mport
80
| Il 1 Y | Il | Il 111 Y | 1l
2014 2015 2014 2015
Wielka Brytania Rosja
%
110
N\
100 /, AN
90 S~ \\
N~
\/ 60 V
ksport
—— Import 50 = Eksport
e |mport
I I I Y I I 40
2014 2015 | ] 1l 1\ | Il
2014 2015

ITRO sp.zo.o. al. Jerozolimskie 81  02-001 Warszawa

T.+48 221881717 F..+48221881359 e-mail: info@itro.pl | www.itro.pl ~ Copyright © 2016 ITRO Sp. z 0. 0.

14



mailto:info@itro.pl
http://www.itro.pl/

Biuletyn Eksportera
EEE

Oitro

Mniej korzystnie wypada eksport do pozostatych rynkéw rozwinietych,

ktéry spadt o 0,2 proc., w tym m.in. Norwegii (23,1 proc.), Australii (6,6

proc.) oraz Japonii (0,9 proc.).

Najszybciej wzrosta sprzedaz wyrobdw drzewno-papierniczych [o

8,6%], dominujgcych w polskiej wymianie z zagranicg, wyrobow

elektromaszynowych [0 8] %oraz wyrobow przemystu lekkiego [0 7

%].

Dynamika eksportu w gtéwnych grupach towarowych w okresie | kw. 2014

- Il kw. 2015 (w ujeciu r/r).

% 115

105 \\\/ </’?/<
/ \/
95
I 1 M % Il
2014 2015
ogbtem 108,7 106,5 1044 1084 105,8 107,5
elektromaszynowe 111,4 108,0 102,0 110,6 109,7 106,7
chemiczne 108,2 103,3 105,2 103,9 101,7 106,3
rolno-spozywcze 109,3 1081 106,4 105,0 106,5 106,4
metalurgiczne 100,8 100,8 104,7 1071 103,6 107,3

Zrédfo: Ministerstwo Gospodarki
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Podsumowanie

GRATULUJEMY

POLSKIM EKSPORTEROM

TAK DOBRYCH WYNIKOW

A% ZO 15 ROKU!

...................

POLSKI EKSPORT 2015

Polski eksport 2015. Podsumowanie

Pomimo rosyjskiego embargo, eksport w gore
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Pomimo rosyjskiego embargo, eksport w gére

Pomimo rosyjskiego embarga, ktéry spowodowat wyrazny spadek wymiany
handlowej z Rosjg (0 ok. 30%), polski eksport poszybowat w gore. Od stycznia do
pazdziernika 2015 r. rodzime firmy sprzedaty swoje towary za granice o 7% wiecej
w stosunku roku ubiegtego. Udziat Rosji w catosci polskiego eksportu w 2014 r. byt
na poziomie 4,4% i zmalat do zaledwie 2,9%. Polski przedsiebiorcy w zwigzku z tym
postawili na wczesniej stabo eksploatowane rynki, co zaowocowato bardzo dobrymi
wynikami.

Niemcy naszym czotowym partnerem

W 2015 r. bardzo duzg role we wzroscie polskiego eksportu ode iemcy -
obecnie jest to nasz najwiekszy partner gospodarczy. Tylko erwszych
miesigcach ubiegtego roku (styczen-marzec) do Niemi fito ponad 26%

Rekordowy eksport polskiej zywRosci
Eksport zywnosci jest je ilar@w polskiego handlu zagranicznego. Jego udziat

- 0 tyle wiecej produktéw rolno-spozywczych wyeksportowalisSmy
importowalismy do Polski w okresie od stycznia do wrzesnia. Jak zapowiadaja
rognosci, w 2016 r. po raz kolejny wzrosnie sprzedaz zagraniczna polskiej
Zywnosci - 0 ok. 2-3%. W liczbach oznacza to, ze polskie firmy z branzy-relpo-
Spozywczej moga zarobi¢ nawet 25 mld euro.

Nadal eksportujemy najwiecej jabtek

Pomimo obaw polskich sadownikéw zwigzanych z natozonym przez Rosje
embargiem, Polska zamkneta ubiegty rok jako najwiekszy eksporter jabtek na
swiecie. Nasze produkty cieszyly sig¢ ogromnym zainteresowaniem m.in. wsrod
panstw Dalekiego Wschodu, Zatoki Perskiej czy Afryki Potnocnej.

Wielki sukces WiedZmina

Trzecig cze$S¢ gry o przygodach wiedzmina Geralta okresla sie mianem polskiego
hitu eksportowego ubiegtego roku. Dzieto polskiego studia CD Projekt Red trafito
do 109 krajow, a jeszcze przed premierg otrzymato ponad 200 nagrod. Gra
rozeszta sie w milionach egzemplarzy i dzieki ogromowi pozytywnych recenzji, stata
sie doskonatg wizytdwkg catej polskiej branzy gier komputerowych. Warto
wspomnie¢, ze tylko w poprzednig cze$¢ Wiedzmina zagrato ponad 8 min'graczy na
catym Swiecie.
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Traded Goods (at the 2-digit HS Code level)
Top 10 Export
l

84 (Industrial Machinery) $27.750.010,863 gz
85 (Electrical Machinery) $25.217.916.575 85
87 (Motor Vehicles & Parts) $22 526,840,976 87
94 (Furniture) $11,040,149 267 N 54
39
39 (Plastics) $0,500,797,617 B
27
27 (Ol & Mineral Fuels) $8.,878.974.680
73
73 (Iron & Steel Articles) $7.070,267.234
[ 80
89 (Ships & Boats) $5,627.553.514
L ao
40 (Rubber) $5,220,322,329 =72
72 (Iron & Steel) $4,582,732,301 Other

Move your cursor over the pie chart to see complete data.

Top 10 Import L
Percentage Distribution

84 (Industrial Machinery) $26,625,051,660 S
85 (Electrical Machinery) $25.012,468.823 85
27 (Ol & Mineral Fuels) $23.411,138,145 27
87 (Motor Vehicles & Parts) $17.308,352 465 ez
39
39 (Plastics) $12,700,162,453 =
72
72 (Iron & Steel) $8.,294.436,867
D Rely
30 (Pharmaceuticals) $5013,377.706
[ 73
72 (Iron & Steel Articles) $5,191,307.368 .
48 (Paper) $4.,673.960,880 W o0
90 (Precision Instruments) $4,508,479,491 Other

Sources: UN Comtrade (2014) for Goods data, Michigan State University.
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TOP 10 polskich hitéw eksportowych

Sprawdz, na jakie grupy towarow z Polski jest najwiekszy popyt za granica:

1.

10.

ITRO sp. zo. 0.

T.+48 221881717 F.+48221881359 e-mail: info@itro.pl | www.itro.pl  Copyright © 2016 ITRO Sp. z . o.

MASZYNY | URZADZENIA MECHANICZNE (m.in. sprzet elektryczny i czesci,
AGD, telewizory, silniki, pompy, klimatyzatory, piece, okretowe zurawie, wozki
widtowe, koparki, ptugi, maszyny rolnicze, maszyny drukarskie, maszyny do szycia,
tozyska, waty napedowe) - sprzedaz za granice w 2014 r. wyniosta 165 mld 123,5
min z}, co stanowito 23,84 proc. ogotu.

PRODUKTY MINERALNE (s¢|, siarka, ziemia, kamienie, materiaty gipsowe, wapno,
cementu, a takze rudy metali, zuzel, popiét oraz paliwa mineralne, w tym oleje) -
sprzedaz za granice w 2014 r. wyniosta 79 mld 144 mln zt, co stanowito 11,43 proc.
0gotu.

METALE NIESZLACHETNE (zeliwo, stal, miedz, nikiel, aluminium, otéw, cynk, cyne)
I ARTYKULY Z NICH (narzedzia, sztucce) - sprzedaz za granice w 2014 r. wyniosta
72 mld 788 min zt, co stanowito 10,51 proc ogotu.

POJAZDY, STATKI POWIETRZNE | JEDNOSTKI PLYWAJACE - sprzedaz za
granice w 2014 r. wyniosta 72 mld 685 min zt, co stanowito 10,49 proc. ogétu.

PRODUKTY PRZEMYStU CHEMICZNEGO | POKREWNYCH (chemikalia
nieorganiczne, chemikalia organiczne, produkty farmaceutyczne, nawozy) -
sprzedaz za granice w 2014 r. wyniosta 69 mld 205 min zt, co stanowito 9,99 proc.
0gotu.

TWORZYWA SZTUCZNE (w tym kauczuk i artykuty z kauczuku) - sprzedaz za
granice w 2014 r. wyniosta 52 mld 827 min zt, co stanowito 4,61 proc. ogétu.

MATERIALY WEOKIENNICZE (m.in. jedwab, wetna, wiékna chemiczne, wata, filc,
widkniny, tkaniny, dywany, dzianiny, odziez) - sprzedaz za granice w 2014 r.
wyniosta 31 mid 935 min zt, czyli 4,61 proc. ogétu.

ARTYKULY SPOZYWCZE ( w tym napoje bezalkoholowe, alkoholowe, ocet i tytor)
- sprzedaz za granice w 2014 r. wyniosta 25 mld 157 mIn zt, co stanowito 3,63 proc.
ogotu.

ZWIERZETA ZYWYE ORAZ PRODUKTY POCHODZENIA ZWIERZECEGO (m.in.
mieso, podroby, ryby, skorupiaki, jaja, midéd) - sprzedaz za granice w 2014 r.
wyniosta 18 mld 600 min zt, co stanowito 2,69 proc. ogotu.

SCIER Z DREWNA ORAZ WLOKNISTY MATERIAL CELULOZOWY (papier
i tektura) - sprzedaz za granice w 2014 r. wyniosta 18 mld 429 mIn z}, co stanowito
2,66 proc. ogotu.
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TOP 5 Nietypowych polskich towarow eksportowych

Ponizej publikujemy zestawienie najbardziej zaskakujgcych polskich
towardéw eksportowych:

ITRO sp. zo. 0.
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. ANTYKI - polskie antyki w 2014 r. trafily do 7 krajéw Swiata. Polacy na

eksporcie antykéw zarobili niemal 6671 tys. zt. Najwiecej ponadstuletnich

przedmiotow trafifo do Rosji (6 358 kg). Najdrozszy, ktory wazyt zaledwie 2 kg,
zostat sprzedany za 125 tys. zt mieszkancowi Japonii.

. KARTY - polscy eksporterzy w ubieglym roku wystali w $wiat okoto 1,3 min kg

kart do gry, ktérych wartos¢ wyniosta blisko 26 min zt. Trafity one do kazdego z
28 krajow Unii Europejskiej. Najwiekszg popularnos¢ zdobyty wsréd Francuzow,
ktorzy kupili ich prawie 300 tys. kg za kwote ponad 500 min. zt.

. SZTUCZNE ZEBY - w 2014 r. Polska sprzedata za granicg ponad 565 tys.

sztucznych zebow. Co ciekawe, Najwiecej z nich kupita... Polinezja Francuska -
archipelag wysp na Ocenie Spokojnym. Ponadto duzy odsetek sztucznego
uzebienia z Polski trafit m.in. do krajow post sowieckich, takich jak: Motdawia,
Azerbejdzan czy Kazachstan.

. GLOBUSY - sprzedaz miniaturowych kul ziemskich przyniosta polskim

eksporterom w ubiegtym roku zyski rzedy 1,4 min zt. Polska wystata za granica
45,5 tys. kg globusow, w tym wiekszos¢ do Rosji. Czes¢ z nich trafita m.in. do
mieszkancow Biatorusi, Gruzji czy Libanu.

. CHUSTECZKI HIGIENICZNE - eksport polskich chusteczek do nosa w 2014

r. osiggnat wartos¢ 707 tys. zt. Polscy przedsiebiorcy chusteczki sprzedajg tak
odlegtym panstwom jak Oman, Turkmenistan, Mongolia czy Libia.
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Zagraniczne imprezy wystawiennicze

Zachecamy do zapoznania sie z naszym Informatorem targowym, w
ktorym zamiesciliSmy najwazniejsze informacje na temat najblizszych
imprez (styczen-marzec 2016), ktére bedg miaty miejsce w: Rosji,
Kazachstanie, Niemczech i Chinach.

ZadbaliSmy o to, aby nasze zestawienie byto zrdznicowane branzowo
oraz obejmowato tylko te imprezy, ktore co roku zrzeszajg coraz wiekszg
liczbe zaréwno wystawcow jak i odwiedzajgcych.

Jezeli byliby Panstwo zainteresowani udziatem w konkretnej imprezie
targowej, zapraszamy do kontaktu.

Qitro

Najblizsze imprezy targowe w:

CHINACH
KAZACHSTANIE
ROSJ
NIEMCZECH

e Y1222 r

INFORMATOR TARGOWY

Plany na 2016 | Poradnik ITRO

|% pobierz
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