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) Jak wybra¢ rynki eksportowe?

Jak rozwija¢ sprzedaz eksportowq?
Jak pozyskiwa¢€ zagranicznych kontrahentéw?
Jak zabezpieczy¢ transakcje eksportowe?

Jak finansowa¢€ rozwoj eksportu?

Jezeli szukacie odpowiedzi
na te pytania, to znaczy,
ze powinnismy

Zaczchspélprace.

Itro

Sebgstian Sadgwski-Romanow
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Dlaczego
IEro Wyb%aé Itro?

international trade to miedzynarodowy zespot spe-
S representative office T . . .
cjalistobw, posiadajgcych wielo-
letnie, praktyczne doswiadczenie w handlu miedzy-
narodowym. Zdobytg w ten sposéb wiedze o rynkach
zagranicznych zmieniliSmy w zestaw skutecznych
narzedzi rozwoju eksportu. Nakierowani jesteSmy na
doradztwo zapewniajgce dtugofalowy rozwdj sprze-

dazy produktéw i ustug za granica.

Nasze ustugi to min.:
analiza potencjatu eksportowego Klienta

analiza danych statystycznych eksportowanego towaru
opracowanie strategii wejscia na rynek
przygotowanie materiatéw marketingowych
outsourcing dziatu eksportu



Co .
oferujemy?

{,) Rozwéj sprzedazy

Miedzynarodowy zespét Itro zajmie sie rozwojem sprzeda-
zy i negocjacjami w ramach ustugi outsourcingu dziatu eks-
portu. Wykorzystaj nasze sity sprzedazowe do ekspansji na
rynki zagraniczne.
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Indywidualna misja gospodarcza

W ramach misji gospodarczej podstawg jest organizacja
spotkan handlowych, a nie tylko obstuga techniczna wy-
jazdu. Koordynatorzy Itro uméwig odpowiednie spotkania
z potencjalnymi kontrahentami.
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Udziat w targach

Nie czekaj az cie znajdg. Przygotowanie stoiska i mate-
riatdbw marketingowych to potowa sukcesu. Najwazniej-
sze jest umowienie spotkan handlowych. Koordynato-
rzy Itro umowig spotkania jeszcze przed wyjazdem firmy
na targi.
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1. Baza danych 2. Marketing
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3. Kontakt telefoniczny t
Zapoznajemy sie z potrzebami i mozli- Tworzymy logo, hasto reklamowe, ofi- Nasi specjalisci prowadzg intensywne rozmowy I I D

wosciami Naszego Klienta. Budujemy od cjalny fanpage, oraz strone internetowa. telefoniczne. Sprawdzamy, ktére firmy sg zaintere- Etséﬂféggiggageorﬁce
podstaw dedykowang baze potencjalnych Regularnie wysytamy zaktualizowane sowang ofertg naszego Klienta. P

kontrahentéw, ktéra na biezaco aktualizu- cenniki firmom, ktére mogtoby by¢ za- \_ Y,
jemy. Dzieki niej nasz Klient uzyskuje infor- interesowane ofertg naszego Klienta.
macje, jakie rynki bedg dla niego najodpo- Materiat informacyjno-reklamowy ma
wiedniejsze. Znajdujemy osoby decyzyjne atrakcyjng graficznie forme newslettera
4 w interesujgcych nas firmach, ktérym mo- i jest przygotowany profesjonalnie w je- ?
zemy przedstawic oferte. zyku odbiorcéw. h J a
\ J 4

(droga do sukcesu)

/
_ sukces
— zysk

=~ nowe .
\ rynki
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4. Selekcja kontrahentéw 5. Rozpoczecie sprzedazy |. 6. Sukces naszego Klienta
Dzieki wczesniej przeprowadzonym dziataniom, Umawiamy spotkania z potencjalnymi kontra- Dzieki naszym staraniom Klient poszerza lub roz-
rozmowom telefonicznym i mailingom - dla nasze- hentami zza granicy, negocjujemy jak najatrak- wija nowe rynki zbytu. Sukces naszego Klienta jest

go Klienta wybieramy grupe firm o najwiekszym cyjniejsze dla naszego Klienta warunki umowy, naszym sukcesem.
potencjale wspotpracy. Przy selekcji dbamy réw- obstugujemy obcojezyczng dokumentacje han-
niez o to, aby zasugerowane przez nas firmy byty dlowga. Wspieramy naszego Klienta na kazdym
wiarygodnymi partnerami biznesowymi. etapie procesu sprzedazy.
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Zaznaczone kolorem granatowym rynki wschod-
nie to nasza specjalno$¢. Bogate doswiadczenie
zespotu, praktyczna wiedza o rynkach, znajomosc¢
jezykéw, ilos¢ zrealizowanych projektéw - sktada sie
to na naszg wysokg skutecznos$¢ na rynkach Rosji,
Ukrainy, Kazachstanu i Biatorusi.

Rozwijajgc eksport polskich przedsiebiorcow, cze-
sto stykamy sie z rynkami naszych sgsiadéw z Unii
Europejskiej, Niemieckim, Austriackim, Czeskim
i Stowackim. Posiadajgc zaplecze eksperckie i duze
doswiadczenie, chetnie podejmujemy sie dziatan na

tych rynkach.

Najjasniejszym odcieniem niebieskiego zaznaczyli-
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ROSJA
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$my inne rynki, na ktérych realizowalismy projekty

zwigzane z rozwojem eksportu. W grupie tej znajdu-

ja sie

There’s No Such Place as Far Away
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wyroznia?

Znajomosc rynkéw docelowych

Naszg skutecznos$¢ zapewnia miedzynarodowy zespoét, znajo-
mos¢ jezykdw obcych i sprawne poruszanie sie w réznych kul-
turach biznesowych.

Nacisk na rozwoj sprzedazy

Zajmujemy sie nie tylko doradztwem w rozwoju sprzedazy,
bierzemy tez aktywny udziat w tworzeniu sieci dystrybucyjnej
Klienta, budujgc i wdrazajgc modele biznesowe dopasowanie
do rynku docelowego.

Uzyteczna baza danych

Budujemy dedykowane bazy danych, ktére sg pierwszym
wstepnym badaniem rynku, struktury handlowej i kanatéw dys-
trybucji. Baze dostosowujemy do CRM Klienta i stawiamy na jej
uzytecznos$¢ w pracy handlowca.

Efektywne spotkania

Gtownym celem wyjazdoéw zagranicznych jest pozyskanie no-
wych kontrahentéw. Jest to mozliwe tylko wéwczas jezeli spo-
tkania biznesowe zostang przygotowane profesjonalnie i z od-
powiednim wyprzedzeniem.
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Jak wspieramy
polski
eksport?

0 NEXPO

To platforma umozliwiajgca odwiedzenie realnych imprez targowych
w wirtualnej przestrzeni, narzedzia do optymalizacji dziatan targowych.
Mozliwos¢ nawigzania kontaktow biznesowych na catym Swiecie nie
wychodzgc z biura. Mapa imprezy targowej, pobieranie materiatéw
marketingowych w wersji elektronicznej, pre-fair machmaking i wiele
innych innowacyjnych rozwigzan dla Organizatorow, Wystawcow i Od-
wiedzajgcych miedzynarodowe imprezy targowe.

Q POLSKA Wirtualna Wystawa Narodowa

W wyniku zdobytych doswiadczen, podczas wprowadzania polskich
firm na rynki zagraniczne, stworzyliSmy unikalne narze-

dzie do promocji Polski w trzech gtow-
. Nnex po nych dziedzinach - Biznes, Inwestycje
i Turystyka. StworzyliSmy réwniez
Creating pierwszg na S$wiecie interaktywng
the futurel baze danych - w potgczeniu z plat-
formga wirtualnych imprez targowych
- promowang na catym Swiecie przez Wirtvene Wystans Neradowa
polskie instytucje panstwowe wspie-

rajgce rozwoj eksportu.







